
TV reklame fra 1. maj 

Facebook fra 1. maj

Direct mail fra 4. – 8. maj 2026

UGE 19 2026



Kampagnen i uge 5 – 6 2026 er gået godt
Samlet respons er 4.414 nye medlemmer. Målet var 4.300

OBS: 
Respons i andre kanaler er på 2.338 fra folk som har modtaget brevet. 
Så 6.752 af de som har modtaget vores brev har meldt sig ind. 
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Koder Variant 51-54 år 55 år+ I alt  Husstande  %  Personer  % 
 Familie 
andel 

Andre 
kanaler

Adresseret:
BES HV Besparelser i hverdagen 40.000      40.000      530            1,3% 741            1,9% 1,40 404            
BAT Brevet alle taler om 20.000      30.000      50.000      614            1,2% 848            1,7% 1,38 396            
AMS Alder er min styrke 20.000      30.000      50.000      710            1,4% 1.015        2,0% 1,43 476            
SOB TEST Variant Alder er min styrke/BESPARELSER 10.000      10.000      143            1,4% 204            2,0% 1,43 104            

Adr varianter 150.000    1.997        1,3% 2.808        1,9% 1,41

Uadresseret:
FKB Besparelser i hverdagen 75.000      786            1,0% 1.168        1,6% 1,49 715            
FKA Alder er min styrke 25.000      288            1,2% 438            1,8% 1,52 233            

Uadr varianter 100.000    1.074        1,1% 1.606        1,6% 1,50

I alt 250.000    3.071        4.414        2.328        

MedlemmerMedlemskaberUdsendte



Målet for uge 19 er 2.300 nye medlemmer
Det er en lille test og vi udsender kun brev til 100.000 husstande. 
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I uge 19 tester vi hvordan vi kan øge effekten af brevkampagnen, ved at understøtte med samme budskab via andre kanaler. 

Hvervekampagne udsendes til 100.000 husstande
70.000 adresserede breve med DAO – tema: Alder er min styrke med besparelser
10.000 adresserede breve med DAO – tema: Alder er min styrke med besparelser + opsamling af leads som ikke er klar endnu
20.000 adresserede breve med DAO – tema: Alder er min styrke - generationer med besparelser

De ældrepolitiske mærkesager vi nævner er: 
1. Omsorg for vores nærmeste
2. Fair pensioner

Jylland:
1. Direct mail 
2. TV reklame på TV 2 

streaming

Fyn: 
1. Direct mail 
2. TV reklame på TV 2 

streaming
3. Facebook

Sjælland: 
1. Direct mail 



Ny reklamefilm som understøtter kampagnen
Klik på pilen og se filmen
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TV reklamen kører  på 
TV 2 streaming hvor vi 
kan få data på hvem 
der ser den. 






Vi tester 3 små film på Facebook som forstærker 
Klik på pilen for at se dem. 

04-05-2026Test af footer element 5

Testes op i mod vores almindelig FB annoncer for medlemshvervning.












Brevvariant: 
Alder er min styrke med besparelser
Generationer - NY
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Folder 
Alder er min styrke - generationer
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Folder

04-05-2026Test af footer element 8



Brevvariant: 
Alder er min styrke med besparelser
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Folder - par
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Folder
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Svarkort med QR kode
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Ikke klar til et medlemskab – men vil godt vider mere
TEST: Vi prøver at opsamle leads til et dialogflow med henblik på senere indmeldelse. 
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Yderkuvert
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Testmatrix for uge 19 med koder
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Ældre Sagen

Hvervekampagne uge 19 2026
V4
Koder Variant Oplag Distributør Yderkuvert Brev Print 

brev
Respons
kort

Print Folder Bilag URL

Adresseret:

STY
Alder er min styrke / 
Besparelser 70.000 DAO 

Kvadratisk hvid 
4+0, 22x22 cm

21x31, 4+4, falset til 
21x21 cm 1+0 A5, 4+4 1+0

21x21 cm, 
4+4

styrk
e

NYH Do / med test af Lead bilag 10.000 DAO do do 1+0 do 1+0 do
A6, Falset A5, 

4+4 do

GEN
Alder er min styrke / Spar 
og generationer 20.000 DAO do Skift i 4+4 1+0 do 1+0 Skift i 4+4 do

Adr varianter i alt 100.000 

Landingpage www.aeldresagen.dk/styrke

Indmeldelser via telefon 
registreres med koden. 
Hvis de har den ikke med STYRKE

http://www.aeldresagen.dk/styrke


Forstærker 
– konkurrence for alle som melder sig ind inden 30. juni
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Landingpage som passer til kampagnes indhold
aeldresagen.dk/styrke
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Spørgsmål
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Du kan se kampagnen på opslagstavlen i køkkenet på 6. sal.

Du er altid velkommen til at kontakte mig, hvis du har spørgsmål til kampagnen. 

Janne Weston
Senior Projektleder
Marketing
Direkte: 33 96 86 40
Mobil: +45 22 16 25 26
jw@aeldresagen.dk

mailto:jw@aeldresagen.dk
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