
Hvervekampagne
Direct mail (brev med posten) 
udsendes fra 28. januar til 6. februar

UGE 5 og 6 
2026



Resultatet på uge 41 / 2025 som var en lille kampagne
Samlet respons på 2.250 nye medlemmer



Testmatrix for uge 5/6 med koder
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Ældre Sagen
Hvervekampagne uge 5 2026
V12_FINAL

Koder Variant 45-54 år 55 år+ 
Distributø
r Yderkuvert Brev Print brev Responskort Print

Folder / 
liftletter

URL
Landing
page

Adresseret:

BES
HV Besparelser i hverdagen -
billed yngre, uden svarkort 40.000 DAO 

C5 brun / DAO (Så kom det –
brevet alle taler om) A4,  4+4 m/ flap 1+0 A5, 4+0 1+0 A5, 4 sider, 4+4 Fordel

BAT Brevet alle taler om 20.000 30.000 DAO Som HV Skift i 4+4 1+0
do, skift i 
4+0 1+0 do Fordel

AMS Alder er min styrke 20.000 30.000 DAO Kvadratisk hvid 4+0. 22x22 cm
21x31, 4+4, falset til 
21x21 cm 1+0 A5, 4+0 1+0 21x21 cm, 4+4

Minfremt
id

SOB
TEST Variant Alder er min 
styrke/BESPARELSER 10.000 DAO Skift i 4+0 Skift i 4+4 1+0

do, skift i 
4+0 1+0 do

Minfremt
id

Adr varianter i alt 40.000 110.000 

Uadresseret:
FKB Besparelser i hverdagen 75.000 FK C4 brun konvolut A4,  4+4 m/ flap A5 A5, 4 sider, 4+4 Fordel

FKA Alder er min styrke 25.000 FK Kvadratisk hvid 4+0. 22x22 cm
A4, 4+4, falset til 
21x21 cm A5 21x21 cm, 4+4

Minfremt
id

100.000 

Landingpages www.aeldresagen.dk/fordel
www.aeldresagen.dk/minfremtid

http://www.aeldresagen.dk/fordel
http://www.aeldresagen.dk/minfremtid


Målet er 3.500 nye medlemmer
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Hvervekampagne udsendes til 250.000 husstande

100.000 uadresseret med FK – 2 forskellige indholdsvarianter – uge 5
150.000 adresseret med DAO – 4 forskellige indholdsvarianter – uge 6

Vi forventer en samlet respons på 3.500 nye medlemmer på denne kampagne.

De ældrepolitiske mærkesager vi har fokus på er: 

1. Tryg ældrepleje
2. Seniorpension skal bevares
3. Stop for omsorgssvigt



Alder er din styrke – yngre målgruppe
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Kode adresseret: AMS
Kode uadresseret: FKA



Alder er din styrke – yngre målgruppe
- med mere fokus medlemstilbud 
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Kode: SOB



Medlemstilbud og mærkesager
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Kode adresseret: BES
Kode uadresseret: FKB



Så kom brevet alle taler om…
med mærkesager
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Kode: BAT



Vores ældrepolitiske fokus i denne kampagne
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Svarkort nu med QR kode
- adresseret med printet navn
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Svarkort nu med QR kode
- Uadresseret uden navn
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Yderkuverter
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Alder er min styrke



Forstærker - konkurrence

30-01-2026Test af footer element 13



Landingpage som passer til kampagnes indhold
Aeldresagen.dk/fordel

30-01-2026Test af footer element 14

Kode: BES



Landingpage som passer til kampagnes indhold
Aeldresagen.dk/minfremtid

30-01-2026Test af footer element 15



Spørgsmål
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Du kan se kampagnen på opslagstavlen i køkkenet på 6. sal.

Du er altid velkommen til at kontakte mig, hvis du har spørgsmål til kampagnen. 

Janne Weston
Senior Projektleder
Marketing
Direkte: 33 96 86 40
Mobil: +45 22 16 25 26
jw@aeldresagen.dk

mailto:jw@aeldresagen.dk
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