
UGE 3 – JANUAR 2021

Hvervekampagne
Direct mailen udsendes fra 19.-22. januar 2021



OKTOBER KAMPAGNEN GAV OS 6.372 NYE MEDLEMMER 

Effekten af oktober kampagnen



Målet for uge 3 kampagnen er 3.000 nye medlemmer

I UGE 3 MODTAGER 142.000 HUSSTANDE ET HVERVEBREV FRA OS

Hvervekampagne uge 2 2021 Variant Oplag Koder

HV Tilbudsvariant med par (som okt) 26.000 THV

HV - Robinson Tilbudsvariant med par (som okt) 30.000 TRO

HV - TB Tilbudsvariant med par (som okt) 6.000 TIT

Test: Tilbudsvariant med tilbudsbillede (Restaurantbillede) 10.000 TBI

Test: Tilbudsvariant med generationer (Cykelbillede med far og søn) 10.000 TGE

Test: Corona ensomhed 10.000 COR

Liftletter med mærkesager Test:  Tilbudsvariant m/tilbud på bagside + mærkesag liftletter 10.000 MKS

HV - ny yderkuvert Test:  Tilbudsvariant - hvid kuvert med tilbud 10.000 TMK

HV - kalender Test:  Tilbudsvariant - kalender i stedet for liftletter 30.000 KAL

142.000 

Kalender A4 falset til A5 med bukkestreg (se vedhæftet i mail)

Liftletter med mærkesager Samme format som alm. Liftletter

Hvid yderkuvert tilbud C5 uden rude - med tilbudsbudskab



DU KAN ALTID SE VORES SENESTE RESULTATER PÅ AELDRESAGEN.DK/RESULTATER

3 mærkesager vi har valgt ud til uge 3



ET BREV OM NYESTE TILBUD, RESULTATER OG FOKUSOMRÅDER

Hovedvarianten har en bagside om mærkesager 

og et liftletter om tilbud 



ET BREV OM NYESTE TILBUD, RESULTATER OG FOKUSOMRÅDER

TMK er som hovedvarianten og har en bagside om mærkesager, 

et liftletter om tilbud – og en kuvert med billeder 



ET BREV OM NYESTE TILBUD, RESULTATER OG FOKUSOMRÅDER

TGE varianten har et generationsbillede på brevet, 

en bagside om mærkesager - og et liftletter om tilbud 



ET BREV OM NYESTE TILBUD, RESULTATER OG FOKUSOMRÅDER

COR versionen handler om ensomhed i en corona tid, har en 

bagside om mærkesager - og et liftletter om tilbud 



ET BREV OM NYESTE TILBUD, RESULTATER OG FOKUSOMRÅDER

TBI varianten har fokus på vores dejlige tilbud 



KAL versionen handler om vores mærksager, 

har en bagside med tilbud – og en lille papkalender



MSK versionen har fokus på tilbud på bagsiden 

og har et liftletter med mærkesager 



HVER VARIANT HAR SIN EGEN LANDINGPAGE SOM ER EN NATURLIG FORLÆNGELSE AF BREVET

Landingpages



URL’er til alle landingpages

aeldresagen.dk/THV - https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=THV

aeldresagen.dk/TRO - https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=TRO

aeldresagen.dk/TIT  - https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=TIT

aeldresagen.dk/TBI - https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=TBI

aeldresagen.dk/TGE - https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=TGE

aeldresagen.dk/MKS - https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=MKS

aeldresagen.dk/TMK - https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=TMK

aeldresagen.dk/KAL - https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=KAL

aeldresagen.dk/COR -https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=COR

https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=THV
https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=TRO
https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=TIT
https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=TBI
https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=TGE
https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=MKS
https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=TMK
https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=KAL
https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=COR


Den fysiske kampagne kan ses på:

1. Intranettet

2. Frivilligportalen

3. Opslagstavlen i køkkenet på 6. sal. 

Du er meget velkommen!

Hvis du har spørgsmål eller gode forslag, er du altid velkommen til at kontakte mig.

Janne Weston

Senior Projektleder

Marketing

Direkte: 33 96 86 40

Mobil: 22 16 25 26

jw@aeldresagen.dk

Kom og se kampagnen

mailto:jw@aeldresagen.dk

