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Siden sidst: 
Januar kampagnen i uge 3 gav os 3.950 nye medlemmer

Baggrundrespons  = 0,698%

Variant Tema Oplag

Medlem-

skaber

Med-

lemmer

Medlems-

andel Respons% Index

For-

stærkning

Inkl for-

stærkning Respons% Index

TNB

Hovedvariant: Ny tilbudsvariant med 

par billede 26.762 349 528 1,51 2,0% 92 136 664 2,5% 96

TIB Kontrol: Tilbud fra okt 40.000 582 854 1,47 2,1% 100 175 1.029 2,6% 100

OVR Kontrol: Overrasket fra okt 10.000 113 168 1,49 1,7% 79 58 226 2,3% 88

ROS Overrasket /robinsson 29.478 439 650 1,48 2,2% 103 292 942 3,2% 124

TBJ Overrasket /tingbogstjekkede 3.760 49 74 1,51 2,0% 92 49 123 3,3% 127

YDE TEST: Overrasket - M65 yderkuvert 10.000 127 192 1,51 1,9% 90 60 252 2,5% 98

TNF

TEST: Tilbud med ny 

baggrundsfarve 10.000 139 205 1,47 2,1% 96 68 273 2,7% 106

BHT Bjarne variant - tidslinie 20.000 232 350 1,51 1,8% 82 90 440 2,2% 86

150.000 2.030 3.021 1,49 2,0% 929 3.950 2,6%

1,31



Målet i uge 24 er 3.200 nye medlemmer

I UGE 24 MODTAGER 170.000 HUSSTANDE ET HVERVEBREV FRA OS

Variant Tema Oplag Koder Landingpage Yderkuvert

Ny variant med fokus på aktuel situation (hovedvariant) Vi har brug for hinanden 50.100 HVA Brun m/print

Hovedvariant - robinson Vi har brug for hinanden 47.600 RON som do Brun m/print

Hovedvariant  - tingbog Vi har brug for hinanden 7.300 TNG som do Brun m/print

Tilbudsvariant med lys baggrund nyt par (kontrolvariant) Overrasket over alt det du får 15.000 LYS Brun m/print

120.000 

Uadresseret via FK Vi har brug for hinanden
25.000 FKT

Hvid m/print og tryk 

(UADR)

Uadresseret test til nej-tak Vi har brug for hinanden
25.000 FKT

Hvid m/print og tryk 

(UADR)

50.000 



CORONA KRISEN HAR INDFLYDELSE PÅ VORES JUNI KAMPAGNE

Normalt arbejder vi med en hovedvariant som er gennemtestet, og som vi ved givere 

en god respons. Derudover har vi et antal testvarianter. 

Juni kampagnen adskiller sig ved, at vi har lavet en kampagne som er skræddersyet til 

den verden vi lever i lige nu. Det er et helt nyt brev, som ikke er testet før. Det betyder 

at vi ikke kender effekten.

Vi har en enkelt testvariant i et beskedent oplag med denne gang. Det er vindervariant 

fra januar kampagnen. Den har vi med for at sammenligne effekten. 

Om juni kampagnen



HELT NYT BREV MED CORONA, NYE RESULTATER OG FOKUSOMRÅDER

Hovedvariant 



VINDER FRA JANUAR MED NYE RESULTATER OG FOKUSOMRÅDER

Testvariant



HER OPSAMLER VI AL RESPONS SOM KOMMER ONLINE

Landingpages til hver variant

•

Hovedvariant:

• https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=HVA

• https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=RON

• https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=TNG

• https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=FKT

•

Tilbud:

• https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=LYS

https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=HVA
https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=RON
https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=TNG
https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=FKT
https://aeldresagen.dk-kampagne.dk/tilmeld/?kilde=LYS


Den fysiske kampagne kan ses på opslagstavlen i køkkenet på 6. sal. Du er meget velkommen!

Hvis du har spørgsmål eller gode forslag, er du altid velkommen til at kontakte mig.

Janne Weston

Senior Projektleder

Marketing

Direkte: 33 96 86 40

Mobil: 22 16 25 26

jw@aeldresagen.dk

Kom og se kampagnen

mailto:jw@aeldresagen.dk

